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    Компания "NEWAYS INCORPORATED" - производитель нового поколения биологических пищевых добавок и продуктов лечебной косметики, решающих проблемы внешности и общего здоровья. Продукция NEWAYS уникальна и не имеет аналогов на мировом рынке. В частности, при помощи этих препаратов можно практически радикально остановить процессы старения кожи, можно даже регенерировать кожу, можно остановить выпадение волос, приостановить развитие пародонтоза, псориаза, избавляться от целлюлита (подкожные губчатые жировые отложения), можно укрепить ногти, ресницы, также восстановить эластин в коже, убрать пигментные пятна, вылечить угревую сыпь без прижигания и разрушения живых тканей, и многое другое. 
  Кроме того, компания владеет исключительным правом на продажу подлинных травных формул Китайской императорской династии Минь из библиотеки императора Минь Цен-3у, являющихся национальным сокровищем Китая. С помощью этих формул - травных пищевых добавок - решаются многие проблемы внешности и общего здоровья, начиная от вывода из организма свободных радикалов, шлаков и радионуклидов и кончая восстановлением мужской потенции, менопаузы, восстановлением здорового обмена веществ и многие другие проблемы. Цены на эти продукты пока сравнительно низкие, так как компания стремится к максимальному охвату рынка, а распространяются продукты через разветвленную сеть дистрибьюторов т.н. многоуровневого маркетинга. 

  NEWAYS - одна из самых быстроразвивающихся компаний многоуровневого маркетинга, В этом виде бизнеса дольше 4-х лет выживает одна компания на тысячу. 
NEWAYS - 12 лет, и она вошла в стадию такого взрывного развития, которую можно назвать феноменальной. Стратегия компании нацелена на эффективность, уникальность и научную обоснованность выпускаемой продукции. Около 13 лет назад исследователь и ученый Том Мауэр определил, что ингредиенты, используемые в косметических препаратах для ухода за кожей, волосами и личной гигиены - неэффективны, устарели по сравнению с технологическими достижениями и открытиями биохимии последних лет. Более того, многие ингредиенты наукой были признаны потенциально опасными и вредными для кожи, внутренних органов и здоровья человека в целом. 
  Всесторонние исследования современной индустрии косметики привели Тома Мауэра к выводу, что эти ингредиенты начали применять задолго до того, как наука стала анализировать и получила возможность установить, как они действуют на организм. Эти ингредиенты - патриархи распространенных косметических препаратов - дешевые, простые и общеупотребительные. Практически все косметические фирмы употребляют их в своих составах, которые затем предлагаются и рекламируются на мировом рынке под различными именами. Учитывая всеобщую озабоченность вредными влияниями окружающей среды и страх перед вредными для здоровья веществами, ясно, что будущее за "зеленой" косметикой. Основываясь на этой концепции, Том Мауэр создал компанию NEWAYS для производства и распространения продукции, созданной на основе современных научных открытий в области гигиены и здоровья, которые до настоящего времени практически не применялись. Том Мауэр заявляет: " NEWAYS выпускает на рынок продукцию, ингредиенты которой, во-первых, подверглись тщательной проверке на эффективность и безопасность, во-вторых, эти ингредиенты эффективны при различных состояниях здоровья и внешности, которые нуждаются в улучшении, в-третьих, применение того или иного ингредиента для получения нужного результата должно быть экономически оправдано и, в-четвертых, никогда не применять общеупотребляемые дополнительные ингредиенты, если они даже потенциально опасны или могут угнетать естественные здоровые биологические процессы организма". Том Мауэр, исследовав современный рынок косметики, пришел к выводу: "Советую всем лучше поберечь деньги и не покупать современной косметики. Вы будете чувствовать и выглядеть гораздо лучше, если будете класть деньги в банк, а пользоваться только мылом и водой. Вы будете и здоровее, и богаче. Однако, "бэби-бумеры" (послевоенное поколение) уже достигли солидного возраста, мирятся с этим с трудом и готовы сражаться с признаками старения всеми способами". Как известно, спрос рождает предложение. Исследования современных научных разработок, творческие изыскания наследия древних привели Мауэра к результатам, следствием которых, появилась на свет замечательная продукция на основе нового поколения ингредиентов, которые действительно дают такие результаты, к которым всегда стремились люди. "Это буквально те средства, которыми люди всегда хотели владеть. Они думали, что они где-то есть, но не могли их достать, - говорит Том Мауэр - Теперь, по крайней мере, их действительно можно купить. До сегодняшнего дня косметика была одним большим надувательством". 

  Компания NEWAYS совершила долгожданный прорыв в области личной гигиены и здоровья. Это действительно биохимия, в отличие от косметической химии, и это биохимия очень высокого научного уровня взамен рассчитанной на показной эффект или просто вредной для здоровья косметики. NEWAYS научно разработала продукцию, демонстрирующую исключительные результаты в борьбе выпадением волос, с целлюлитом, с морщинами, со стоматологическими проблемами, для интенсивного избавления от излишнего веса, для загара без солнца, для предохранения ногтей и кожи, для повышения иммунной защиты организма и много других великолепных продуктов. Компания NEWAYS, в процессе поиска метода сбыта своей продукции, избрала многоуровневый маркетинг, как наиболее быстрый и эффективный способ распространения и продажи. Причины тому следующие: обычная реклама, даже очень дорогая, в действительности ничего не говорит о продаваемой продукции, все сводится к рекламе названий и распространению иллюзий. NEWAYS считает, что устная реклама - самая мощная. Продукция, созданная на основе высокоэффективных ингредиентов, даст быстрые и зримые результаты, и люди будут с восхищением делиться с другими своим опытом. Большинство компаний с многоуровневым маркетингом сначала разрабатывают систему сбыта - маркетинг план, а затем ищут продукцию, которая подходила бы к их маркетинговой стратегии. Как правило, это обычная продукция, производимая другими фирмами, на которую приклеивается свой ярлык. Фирма заявляет в рекламных целях, что их продукция лучшая и единственная. В действительности, это та же самая продукция, которая широко рекламируется и продается многими другими фирмами и в стране и в мире, только под разными названиями. Избегая колоссальных расходов на рекламу, дизайнерскую упаковку и сбыт NEWAYS может применять к использованию в своих косметических составах и формулах дорогостоящие ингредиенты, цена которых, недоступна для подавляющего большинства фирм производителей косметики. К тому же в NEWAYS разработан такой маркетинг-план, который позволяет получать дистрибьюторам доходы выше, чем в любой другой компании в этом виде бизнеса. 
  Многоуровневый Маркетинг начинается с производителя товара, предназначенного на продажу потребителю. Основная причина, по которой новые компании выбирают принцип МЛМ - это желание избежать многомиллионных расходов на внедрение на рынок нового продукта. Но и в этом случае результат может быть отрицательным, так как конкуренция за деньги потребителя весьма велика. По сравнению с затратами на обычную рекламу и маркетинг, внедрение товара через МЛМ стоит гроши. Это означает, что начальные затраты существенно снижаются и больше денег можно пустить на исследование и разработку товара, снизить цену на товар по сравнению с аналогичным на рынке. В результате товары, реализуемые через МЛМ, как правило, исключительного качества, но сравнительно недорогие, доступные многим. 

  "...Известно, что любой из нас свободен в устройстве жизни и в Выборе судьбы..." Эта известные строки отражают один из важнейших атрибутов нашей жизни - возможность делать выбор. Первый шаг - это уже принятие решения достичь успеха и процветания. Готовы ли Вы присоединиться к нам? Если Вы уже сделали свой первый выбор, став членом семьи NEWAYS, Вам предоставляется возможность достичь самых высоких целей. Выбор, сделанный сегодня, со временем даст свои "всходы" и свой "урожай". К сожалению, слишком часто именно уклонение от выбора является нашим выбором. Это особенно отчетливо мы замечаем, вспоминая подробности и перипетии своей судьбы: каждый раз наблюдая, как другие осуществляют свои мечты, удивляемся: "Почему же я не смог сделать то же самое?" Сделайте Вашу мечту явью! Представьте, какая у Вас была бы жизнь, если бы Вы стали финансово независимы? Вам не нужно было бы подгонять свою жизнь под чужое расписание - у Вас был бы свой бизнес и свой график занятий. Имея такую свободу, плюс денежные средства, Вы бы смогли наслаждаться всем тем, что Вы сами называете "Прелести жизни". Короче, Вы сами руководили бы своей судьбой. Вы можете представить себя в таком положении? Это гораздо реальнее, чем Вы думаете. День сегодняшний: миллионы людей обеспокоены поисками эффективных, натуральных средств личной гигиены и ухода за своей внешностью. С NEWAYS Вы можете предложить им именно то, что они ищут. Ключ к успеху. В чем же разница между теми, кто преуспевает, и теми, кто продолжает только желать и метаться. Победители принимают решение победить, и это им обычно удается. Многие из нас, с другой стороны, никогда не делали сознательного выбора для достижения успеха и финансовой независимости. Вместо этого мы довольствуемся тем, что есть. NEWAYS побуждает не только мечтать, но и дает инструменты, позволяющие Вам осуществить Вашу Мечту. Мы прилагаем все усилия, чтобы помочь Вам в осуществлении Вашей Мечты и достижения поставленных целей. 

Надежность Компании
  NEWAYS переживает период взрывного роста. Штаб-квартира корпорации расположена в США, в городе Салем (штат Юта). Компания владеет своими собственными офисами, складами и производственными мощностями. Солидная Компания, не имеющая долгов. Бизнес-философия корпорации базируется на твердом, опытном и ответственном менеджменте, принципиально отвергающем развитие за счет займов. "Сильная Компания строится на прибылях, - говорит президент компании Том Мауэр - а не на кредитах и спекуляции. Ведя бизнес без долгов, мы можем гарантировать, что мы не потеряем из виду своей главной цели: нам никогда не прид6тся поступиться надежностью Компании или качеством Продукта. Нас не отягощают обязанности отчитываться акционерам или кредиторам, и мы можем сосредоточиться на важных вещах: разработке передовых продуктов и помощи нашим дистрибьюторам в достижении успеха". Продукты NEWAYS основаны на последних достижениях технологии и научных исследований. Том Мауэр разработал продукты с помощью прекрасно отлаженной научно- исследовательской системы, созданной им за годы работы Директором по Науке и Развитию в крупнейшей химической торговой фирме в Америке. 

Продукты, основанные на последних научных достижениях
  NEWAYS твердо придерживается принципов разработки и производства лучших в своем роде продуктов. Будучи президентом и ученым, Том Мауэр внимательно следит за исследованиями, проводимыми передовыми исследовательскими лабораториями мира. "Как президент NEWAYS, - заявляет господин Мауэр - я обещаю моим людям, что наши продукты превосходят все, что было создано в нашей отрасли на сегодняшний день и сделаю все, чтобы это обещание имело силу и в будущем". 
Лучший маркетинг-план - в нашем бизнесе
  Особо выгодный маркетинг-план NEWAYS явился плодом личного опыта Тома Мауэра, работавшего Менеджером по Сбыту и Профессиональному обучению в одной из крупнейших американский фирм, а также опыта в области сбыта и маркетинга других фирм, работающих по схеме многоуровневого маркетинга. Многие эксперты по многоуровневому маркетингу считают маркетинг-план NEWAYS самым лучшим в этом бизнесе. 

Благоприятная возможность

  Существует много способов продавать продукт. Самый популярный - розничная продажа. Том Мауэр мог бы поставить свой продукт на полки супермаркетов, но при этом возникает несколько проблем. Система обычной розничной торговли очень сложная, со множеством посредников, которых оплачивает покупатель при оплате стоимости товаров. В среднем цена продукта, который достиг полок магазина или супермаркета, на 80% состоит из расходов на сбыт: рекламу и дизайнерскую упаковку, транспортировку и дохода магазина. И самое главное в том, что маркетинговые методы розничной торговли не затрагивают самого важного компонента - интереса покупателей, т.е. наших с Вами. 

  Когда Том Мауэр основал NEWAYS, он взял на вооружение такой маркетинговый метод, который позволил ему отсечь всех посредников и иметь дело напрямую с дистрибьюторами, которые, в свою очередь, делятся продуктом с другими людьми. Эта маркетинговая альтернатива называется сетевым или многоуровневым маркетингом (МЛМ). Почему покупатель должен оплачивать многомиллионные рекламные кампании, побуждающие его покупать товары? Лучший способ продавать продукты NEWAYS - из рук в руки, и это же наилучшая реклама. Многоуровневый маркетинг позволяет напрямую вознаграждать тех, кто рекламирует и продает продукт другим людям, вместо того, чтобы платить рекламному агенту. 

Преодоление недостатков большинства программ МЛМ
  Том Мауэр знал, что самый лучший путь для продажи его передовых продуктов - это развитие сети путем распространения устного слова. Однако, хотя он и не пробовал до того заниматься этим видом бизнеса, он слышал от многих людей об обескураживающих впечатлениях от участия в МЛМ. Несколько месяцев он бился над решением проблемы, как честно вознаграждать и начинающих, и высших дистрибьюторов. И вдруг однажды он четко представил себе, как соединить вместе несколько компенсационных программ с реальными стимулами для лидеров работать со своими организациями. Мауэр назвал его "Маркетинг Взаимной Поддержки"... И он есть - только у NEWAYS! 

Маркетинг Взаимной Поддержки - прибыль и успех в МЛМ
  В МЛМ множество маркетинг - планов сориентировано на продажу продукта с выручкой большого количества "быстрых денег". Обычно такие компании живут недолго. Хотя продажа продукта - это "кровь" Компании, но люди, которые предлагают этот продукт - это "сердце" - важнейший компонент маркетингового плана. Маркетинг-план взаимной поддержки сфокусирован на отношения заботы и опеки между спонсором и дистрибьютором. Суть его можно сформулировать двумя словами: обучать и опекать. Каждый, кто становится дистрибьютором продуктов NEWAYS, имеет спонсора, который хорошо представляет потенциал Компании и предлагает разделить его. Чем больше Вы делитесь своими успехами, тем большего Вы достигаете. Это привлекает дистрибьюторов следовать за спонсором, так же делиться возможностями бизнеса, а также продавать продукт. Дистрибьюторство Взаимной Поддержки уникально и разработано таким образом, что заставляет спонсора обучать и опекать своих дистрибьюторов. Это заботливое отношение отражено в маркетинговых методах: обучение знаниям, регулярные встречи дистрибьюторов приносят прибыль. Без сомнения, успех в Дистрибьюторстве Взаимной Поддержки зависит от заботы людей друг о друге. 

Маркетинговый подход
  Цель маркетинга NEWAYS - построить прочную основу из клиентов и дистрибьюторов, которая создаст долговременный объем ежемесячной продажи и пользования продуктом. Это достигается путем презентации - представления Продукта и маркетинг - плана Компании окружающим Вас людям один на один или в небольших группах.
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